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perciub Travel Card: il NHetwork commerciale fondato sul turismo e sul marketing 2.0

Web 2.0: trasparenza, condivisione e integrazione.

llzcire dalla crizi & un imperativo & tutti noi siamo conzapevoli che la rivoluzione mondiale in atto
cambierd profondamente il modo di vivere e di fare business. La vittoria di Barack Obama, resa
pos=ibile grazie allutiizzo del web, & un segnale forte di questo processo di cambiamento. In questi
me=i, Obama ha lanciato dei mez=aggi molto importanti zoffermandosi, in particolare, zulla necessita di
inveztire in internet, in formazions ed in infraztrutture, ovvero in coze che rimangono nel tempo. Del
resto anche la rete & un‘infrastruttura che =i =viuppa in modalita diverse e presuppone architetture
informatiche, gestione di dati, collegamenti tra persone. E' chiaro che il web non & pid il futuro, & il
prezente! Prima le aziende, specie quelle italiane, =i renderanno conto di guesta reata e prima
uzciremo dalla crizi.

Per continuare ad ez=sere competitivi bizogna, quindi, innowvare, aprirzi alla tecnologia & =oprattutto
cambiare mentalita. Il web 2.0, infatti, prezuppone un nuovo modo di penzare e di agire che =i fonda
zu tre concetli: trazparenza, condivizione e integrazions tra il mondo on line e quello off line.

COggi con il web 2.0 i comportamenti d'acquisto cambiano, le scelte =ono pil consapevoli &, quindi,
soddizfare il consumatore € sempre pid impegnativo. | venditors non pud pil limitarsi ad essere un
prezentators, deve esz=zere un consulents. (Qualche anno fa, quando iniziai un processo di
rinnovamento nella mia azienda, =crizzi un libro dal titolo wolutamente provocatorio, "Siamo tutti
venditori”, propric per stimolare le aziende ma anche i =ingoli profes=ionisti ad adottare un
grientamente verzo il cliente.

Grazie al web tutli quanti pos=sono es=ere giudicati e criticati pubblicamente e per questo la
trazparenza e la gqualta diventano un obbligo per chi vuole continuare a fare businezz e a
guadagnare. Iperclub, in gquesto momento di cambiamento epocale, =i rivolge ai clienti & ai prospect
nen come semplice fornitore ma come partner in grado =i trazferire know howe, cultura di marketing e
di relazione con lobiettive di accompagnare per mane le aziende in un percorso di crescita.

Iperciub Travel Card: il network 2.0 che unisce aziende e consumatori.

Hecentemente abbiamo inaugurato www.iperclub.it, i portale del commercio & del turizmo made in
taly, un'operazione importante che wva wverzo quella che dovrebbe e==ere leconomia del terzo
millennio. Iperciub.it, che a breve verra tradotto in una ventina di lingue, intende avere un respiro
internazionale in modo da fare portando turisti 2tranieri in talia. | nostro Pas=se =i trova un patrimonic
naturale di grande valore che deve gestire al meglio & 2ono convinto che il turizmo =ia una delle leve
fondamentali 2u cui puntare.

Al =ito & collegato Iperclub Travel Card, un programma fedettd multtizettoriale, unico nel suo genere,
che mira a creare una forte alleanza tra aziende e conzumatori facendo leva =sullappeal della
vacanza. i tratta di un network commerciale, in grado di coprire tutti | bizogni della famiglia taliana,
che intende raggiungere 10.000 aziende, 2.000 agenzie di viaggio & & milioni di consumatori. Il
funzionamento & molto semplice e presenta vantaggi per tutti coloro che ne fanno parte. | consumatori
che concentrano gli acquizti di tutti i giorni nei negozi del network - e=ercizi commerciali indipendenti,
affiliati a reti di franchizing o gestiti da grandi catene - & che acquistanc vacanze nelle agenzie
partner o direttamente sul 2ito iperclub.it, accumulano dei Travel Point. Questi punti vacanza elettronici
vengono accreditati =ulla propria Iperciub Travel Card che pud essere richiesta gratutamente nei
negozi aszociati o 2ul nostro sito. In base al numero di punti raccolti & possibile scegliere la propria
vacanza premio da un ricco catalego con oltre 20.000 proposte che comprendone destinazioni di
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