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Negozi, una carta contro la crisi

Francavilla, tessera-punti per le vacanze, e-mail e sms per le promozioni

FRANCAVILLA. La card delle vacanze Iperclub appro-
da nei negozi di Francavilla. E la novita del 2010 propo-
sta dal consorzio Confrancavilla per dare maggiore visi-
bilita alle attivita locali, contrastare la grande distribu-
zione organizzata e rilanciare I'immagine della citta in
una fase di crisi economica grazie a un piano di marke-

ting commerciale.

all progetto del consorzio
punia a dare una risposta di-
retta 8 una esigenza sempre
pil richiesta dal mondo eco-
nomico: l'innovazione tecno-
Ingica» spiega Leonardo
Landolfo, presidente Confe-
sercenti e Confrancavilla.
aDieci punti vendita hanno
gid aderito al circuito Iper-
club attraverso la carta Tra-
veleard, che permette di cari-
care punti per ogni acguisto,
per poi utilizzarli per preno-
tare vacanze in hotel e resi-

dence in Italia e all'esteros.

L'iniziativa ha un duplice
obiettivo, «5Se da un lato dia-
mD un servizio in pid ai no-
stri clienti, in aggiunta alle
romozioni e agli sconti» con-
timua Landolfo, «dall'altro,
perd, abbiamo la possibilita
di poter usufruire di un so-
ftware gestionale che ci per-
mette di fare studi di merca-
to e capire meglio le esigenze
dei nostri clientis.

«Per ora le attivitd sono
dieci, ma ci auguriamo che

Megezi in centro: contro |a crisi creata una speciale carta a punti

col tempo crescano. La Tra-
wveleard pud essere utilizzata
nel negozi convenzionati del-
lintero territorio nazionale:
In Italia ci sono 2 milioni e
B00 mila carte attive. [ primi
riscontri sono gid stati molto

no la metd del primo step
che di diritto a una vacanza
per un adulto e un bambino,
Parallelamente, il consorzio
sta per avviare una campa-
gna pubblicitaria per far co-
noscere meglio 1 portale
W, canfm@:?y i, it,
#Abbiamo necessita di
sfruttare le potenzialitda che
ci offre una vetrina elettroni-
ca che permette a tutti i con-
sorziati, anche quelli che
non hanno ancora aderito al-
la Travelcard, di poter pub-
hlicizzare le proprie attivita,
di inserire i propri prodotti
in vetrina e di comunicare ai
clienti tramite & mail ed sms
e promozioni in corso. Il
portale Confrancavilla ha
avuto pit di 180 mila visite
in un anno e stiamo realiz-

positivi. Nella prima settima-
na abbiamo distribuito alme-
no 50 card e siamo fiduciosis
aggiunge Landolfo, ricordan-
do che la carta viene data al
cliente gid carica dei primi
mille punti, che costituisco-

mndo alcune modifiche per
renderlo pili operativos,
«Continuilamo a lavorare
per far crescere le piccole e
medie imprese senza chiede-
re nulla al Comune» aggiun-
g il direttore Confesercenti,
Dino Montefusco, «Tutti 1
mogettl sono stati autofinan-
#iatl dalle imprese stesse, ma
se I'obiettivo che abbiamo &
la realizzazione di un centro
commerciale naturale, & ne-
cessario che tuttl facciano la
loro parte: non solo 1'ammini-
strazione, ma anche gli eser-
centi, che mostrano un certo
scetticismo verso le politiche
sssociative, 11 detto e ridetto
dogan “L'unione fa la forza"
& unga realta che deve passa-
re dalle parole ai fattis,
Giuseppina Gherardi



