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merceologici, coinvolgendo un ba-
cino di circa 5 milioni di famiglie.

I punti vendita che partecipano
al progetto potranno premiare i
propri clienti con deiTravel Point
che verranno accumulati dai con-
sumatori sulle loro Travel Card. I
punti raccolti potranno essere in
questo modo utilizzati per acquista-
re viaggi con sconti o addirittura
gratuitamente.

Ed & a questo punto che entra-
no in gioco le agenzie di viaggi:in-
fatti, per richiedere il premio e,
quindi, prenotare la loro vacanza

agenzie partner, che guadagneran-
no fino al 16 per cento per ogni
prenotazione effettuata.

“Per sintetizzare - spiega Conte -
potremmo dire che tutti i negozi,
caricando Punti Vacanza elettroni-
ci sulle Travel Card dei consuma-
tori italiani, portano clienti nelle a-
genzie di viaggi partner dell'ope-
razione. I dettaglianti, entrando in
questo sistema, diventano dunque
il punto di riferimento di un pro-
gramma unico nel suo genere per-
ché & multisettoriale e perché pun-
ta sul premio piu desiderato e ri-
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so anno, chiuso con un fatturato
complessivo pari a 70 milioni di
euro, rappresentano il bacino di u-
tenza con il piu alto tasso di cre-
scita.“Per quanto riguarda l'aspet-
to b2b riscontriamo una maggio-
re attenzione da parte dei leader a-
ziendali ad effettuare investimenti
- rimarca infatti il presidente di I-
perclub - Ma sono le famiglie a pre-
miarci sempre: su questo segmento
abbiamo registrato un aumento del
30 per cento nella vendita dei nostri
Ticket vacanza”. M. TA.




