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P Iperclub lancia il “live blogging” e promuowve la Calabria.
Liniziativa presentata a Nn Frills

In considerazione della forte influenza che la rete oggi esercita sulle decisiond di
mcquisto del consumator, [perclub Sp& ha Inauguratc un nuovoe modo di
comunicare dando vita al primo esperimanto in Italia di "live Blogging” da un
willaggio turistice. L'obiettive & far uscire il blogger dal wab par fargli conoscara
dal vive un comprensoric BEirAVEsSS LN espanienza diretts che gli permatta di
rastitvire al pepalo defla rete un’immagine di quallo cha offre il territerio che
ospits un spedfice villaggic turistics, di coss piace & anthe di coss non pisce &i
watanzien ad, infine, di chi lavora tutta "estate & contatto con migliaia di clienti,
"Hon =i tratta della solita pubblicita avtoreferenziale- sottolinea Ipercub- ma di
un modo nuove e coraggioso di costruire la reputazione on-line. a tutto
vantaggio dei clienti®. Patron dalliniziativa Daro Salvelli; 26 annd, studente di
ingegraria eletironics, cha ha chiasto di poter girare liberamante per un
villaggio in mede de raccogliers sensazion, parer & valutazion] da pubblicars
zul e blag (daricaalvelli.com) - fu qualle  dell’aziends
{iperclubtravelblog.com) ma asnche sui principall social medis come Twitter,
Faceboolk, Flickr. YouTube & Tumblr. L'esperimento, quindi. permetberd a tutti
gl internauti di leggers | post di Salvelli & di vedere la foto &d | video che
descrivono in modo oggettivo & trasparenta || willaggio turistico, ma anchs di
amadare alfls intarviste o vides intarviste sllo staff dell'snimaziones & =i
willaggianti ospiti dells struttura. Lo scopo & di sfruttere le pobenzialits dal wab
2.0 per svvicinare reslmentes | clienti alli'azienda aprende un canale di
comunicazions slternative.Lides si & concretizzats dal 22 al 29 ageste pressc il
SantAndrea Hotel Club a 5. Andrea delle Jonis. ™ Per costruire la propria
reputazione on line & aumentsre la propria visibilita = dichiara Stefano Mosetti,
responsabile comunicazions Iperclub Spa+ le aziende devono comprenders le
potenzialita del social media, utilizzati dal metori di ricerca come fonti autoreveli
di infermazionl, cambiare linguaggio o, soprattutto, essers proattive in modo da
dislagara in modo costruttive con | cansumater. stimelande | loro Fasdback ad
witattande snche aventuali enticha”

“Le dattimanes di live blegging - agiege il blegoes salvalli- #erve 8 descrivers
wne strutture turistica, uno scordio dal Sud che si affaccs su! mare Jonio & a
scoprire wsi, costumd & misteri, Inaoltre; & interessante capire tra gli ospiti del
willaggio quante famiglie & ragazzi usano Internet. magard anche in vacanza,
qual & Il loro rapporto con la tecnologia & mostrare be pobenzialita del Web®.
Liniziativa varrd presantata durante | convagno “Travel 2.0 o Spaghatt 2.0°

il 25 sattarmbre nall’ambite dells Fiera Mo Frills a Bergame.




