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Il programma fedelta di Iperclub apre alle agenzie
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Iperclub apre alle agenzie diviaggio proponendo laro una partnership nell'operazione
Iperclub Travel Card. Sitratta di un programma fedelta che associa esercizi
commerciali e aziende di diversi settori per premiare gli acquisti dei clienti con punti
elettranici denominati Travel Faoint. In base al numero di punti accumulati, i
consumatarl possono prenotare la vacanza premio con uno sconto varabile oppure
gratuitamente. Iperclub assicura un ricco ventaglio di proposte, in ltalia e all'estero,
che permette al titolare della Travel Card di scegliere il viaggio a cui ha diritto in base
al punti. Le agenzie partner dell'operazione diventano quindi il punto di riferimento per
chi richiede la vacanza premio e possono guadagnare commissioni fino al 16%. I
programma & collegato al neanato wwew iperclub.it, basato su un sistema di booking
online che lperclub mette a disposizione delle agenzie di viaggio e a una piattaforma
crm per gestire il database dei propr clienti titolari della Travel Card. «L'obiettivo -
commenta Gianfranco Conte, presidente di Iperclub Spa - & indirizzare tutti quei
clienti che non si fidano dei sisterni di e-commerce verso 'agenzia di viaggios.
L'operazione Iperclub Trawvel Card & sostenuta da una campagna pubblicitaria di 8
milioni di euro, che prevede spot e telepromozioni in radio e in tv, ma anche pubblicita
sulla starmpa e un investimento di 80O mila euro sul motori di ricerca.




