EASSEGMNA STAMPA

Iperclubm

oL“HB Rara

N2 27 ottobre 2009
FPag 18

Nuolro snitl)l b

Arr!ummo a questa edizione
del TTG con i primi risultati
dal lancio del programma di
affiliazione Travel Card su cui
stiamo puntando molto”. Parole del
presidente Iperclub spa Gian-
franco Conte che traccia un primo
bilancio di questa operazione. “In que-
sti primi mesi- continua - abbiamo co-
involto circa 300 agenzie di viaggi e
abbiamo gia fissato vari incontri in
fiera con molti agenti interessati al
nostro innovativo modello di busi-
ness che permette di guadagnare fi-
no al 16% di commissioni dalla ven-
dita del prodotto turistico ai privati
e sino al 20% per tutti i prodotti di
marketing promozionale alle azien-
de tra cui i nostri fortunati Buoni Va-
canza. Inoltre, illustreremo un no-
stro modello di guadagno in base al
qguale I'agente acquisisce un data-
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base di 6.000 nuovi clienti tramite
I'affiliazione di 20 negozi con una
media di 300 clienti ciascuno”. Pre-
sentazione in anteprima, inoltre, del-
la nuova versione di www.iperclub.it
con l'integrazione di nuovi motori che
permettono la prenotazione dei pac-
chetti dinamici volo+hotel, volo+ho-
tel+auto, volo+hotel+evento (concer-
ti, mostre, eventi sportivi). Il




